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Tutti gli impieghi e i significati

delle varie sfumature che vengono
utilizzate nelle attivita quotidiane

Dalla lottaallinguinamento alle attivita
commerciali fino al relax domestico

Il summit degli esperti a Genova

Comanda

Silvia Pedemonte/ GENOvA

trega comanda colo-

re.... ma che sempre

pilipreciso, comunica-

tivo e pure sostenibile
sia, quel colore. E, allora: 1a pit-
tura diventa fotocatalitica e
contribuisce a fronteggiare
I'inquinamento e i disastri dei
cambiamenticlimatici, fra fac-
ciate delle abitazioni e mura-
les. Le nuance accese attirano i
clienti, nei negozi; quelle pili
tenuirilassano, all'interno del-
le abitazioni. Lepalette si molti-
plicano con componenti sem-
pre pill naturali. E il colore
“parla”. Lo raccontano gli
esperti, riuniti a Villa Bombri-
ninell’evento “Emozione crea-
tiva- Sostenibiliti e colore” vo-
luto da Fondazione Fassico-
mo, ente di formazione profes-
sionale specializzato in grafi-
ca, informatica, comunicazio-
ne, audiovisivo.

Fra contraddizioni, anche.
«Per comunicare la sostenibili-
tasi utilizza il verde che, para-
dossalmente, il colorechene-
cessita un processo di realizza-
zione piu complicato rispetto
a tinte di derivazione naturale
come il marroncino o il bor-
deaux - racconta Antonella Le-
to, docente di grafica e comuni-
cazione - & una curiosita, que-
sta, di unmondo:il colore el’e-
lemento piliimportante del co-
dice visivo. E ogni scelta che
facciamo ha un significatoy.
Giocando un po’, allora: il nero
cosa comunica? «Dipende dal
contesto, dal Paese, dalla cultu-
ra. In Italia, per quanto riguar-
da i vestiti, e ancora associato
al lutto ma & anche sinonimo
dieleganza». Le autodi che co-
lore vengono scelte, maggior-
mente? «Bianche o grigie. Per-
ché? Perché un colore acceso,

colore

nel tempo, rischia di stufarey.

Le tinte che indicano, anche
inconsciamente, i percorsi nei
supermercati. E il packaging
dati toni brillanti che attira,
Chi ogni anno detta la tonali-
ta- guida nelle tendenze & Pan-
tone, la realtd statunitense
che, dal 1963, realizza quella
che, di fatto, € laBibbia per de-
finire i colori con precisione,
constandard universali. Assor-
bita daX-Rite (chesi occupadi
spettrofotometri, ovvero gli
strumentiche misuranoil colo-
re per valutare la sua uniformi-
ta), Pantone ogni anno procla-
ma la tonalita dell’anno scelta
dal Pantone Color Institute.
Quest’anno & il Peach Fuzz, fra
ilrosa el’arancio tenue. «Ricor-
da la pesca, con la sua peluria
lieve a protezione. Un messag-
gio per dire che dobbiamo
prenderci cura di noi stessi e
degli altri, oggi pilt che mai»
sottolinea Francesco Tomasel-
lo, esperto di colore, vp global
sales & marketing Pantone X -
Rite.

Il “catalogo” Pantone oggi
ha 2900 colori. E, grazie alla
tecnologia, riesce a dire con
precisione come il blu, il lilla,
il rosso scelti davvero verran-
no, passando dalla grafica del
peallarealta, in base ai diversi
materiali. Non & una cosa da
poco: «Lo stesso colore ha una
resa diversa sul cotone o sulla
plastica, sulla seta o su un ma-
nufatto-spiega Tomasello- pre-
dire, con precisione, la resa si-
gnifica evitare prove, campio-
ni, sprechi, inquinamentoy.

Ipugliesi Flga Anconae Giu-
seppe Albanese hanno fonda-
toaMilano, nel 2019, Chroma-
studio, realta multidisciplina-
re - tra design e scenografia -
che parte dal colore come ele-
mento essenziale. «Colore che
puo diventare esso stesso arre-
do -afferma Ancona - e 'atten-
zione all’ambiente & sempre

maggiore; sempre pll SPesso
noi proponiamo ai clienti solu-
zioni di colori al cento per cen-
tonaturali». Colore e sostenibi-
lita che sono la nuova frontie-
radelsettore: daBoero- unsuc-
cesso italiano nato a Genova
nel 1831 che oggiha 700 colla-
boratori fra dipendenti diretti
eindiretti - parlano del «positi-
ve impact» del colore. Non so-
lopergliocchi. «Abbiamo colo-
ri adatti agli allergici e ai sog-
getti pitisensibili, come bambi-
ni e anziani-spiega Gabriella
Bisio, che dell’azienda si occu-
padella parte comunicativa-e
vernici in grado di contribuire
a migliorare la qualita dell’a-
ria: Solarya, per esempio, & un
rivestimento fotocatalitico.
Fralericerchein corso, perico-
lori sostenibili, ci sono anche
quelli che derivano dall’alga
spirulina.

Genova che fra gli esempi
virtuosi presenti al convegno
halatipografia Kc: fondata nel
1987 daKicco Chiarella, fadel-
la stampa green una delle sue
missioni (assieme all’attenzio-
ne al prossimo: ha una succur-
sale anche in carcere a Ponte-
decimo).

Ogni tassello € fondamenta-
le, perchéi cambiamenti clima-
ticinon perdonano. Loraccon-
tabeneRiccardo Parigi, amba-
sciatore mondiale di En-
Roads, simulatore dei cambia-
menti climatici sviluppato dal
Mit Sloan (Massachusetts Insti-
tute of Technology): «Secondo
laccordo di Parigi 'aumento
della temperatura, da qui alla
fine del secolo, non dovrebbe
superare i due gradi centigra-
di. Cosastiamo vedendo, inve-
ce? Che gia questi primi quat-
tro mesi del 2024 hanno avuto
temperature ben al di sopra
della media». La tecnologia
puo aiutare; «Esistono gia cal-
cestruzzi in grado di assorbire
gliinquinanti e sperimentazio-

ni su pavimentazioni stradali
in grado, con i movimenti del-
leauto, diprodurre energia. Le
facciate chiare aiutano a man-
tenere gli ambienti piti freschi
e realta come il Bosco Vertica-
le di Milano sono un esempio
da seguire. Fra Genova e Ligu-
riaiterrazzi ei tetti si moltipli-
cano: sono l'ideale per pannel-
li fotovoltaici e per'inserimen-
to, dovesi puo, del verde». Ver-
devero,nonsolocolore. —

ANTONELLALETO
DOGENTE
DIGRAFICA ECOMUNICAZIONE

«Per |la sostenibilita
si utilizza il verde
che ha un processo
direalizzazione

pili complicato»

RICCARDO PARIGI
AMBASCIATORE MONDIALE
DIEN-ROADS

«Le facciate chiare
degli edifici aiutano
di pilla mantenere

gliambienti

piu freschi»
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lirosapesca Il bianco

Frailrosael'arancio&Peach Le autovengono scelte bianche
Fuzz, il colore Pantone 2024 ogrigie soprattutto perché un
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